EXPUNERE DE MOTIVE

Necesitatea modificarii OG nr.21/1992 se datoreazid generalizarii, in ultima
perioadi, printre comerciantii care realizeaza volume mari de vanzari prin intermediul
magazinelor mari denumite pompos “‘supermarketuri”, “megamarketuri”  sau
“hypermarketuri” a practicdrii aga-ziselor preturi psihologice”. Spre deosebire insa de
magazinele de acelasi tip din Occident, unde restul la cumparaturile se da la ultima
subdiviziune a monedei tarii respective, marii comercianti utilizeaza “pretul psihologic”
ca pret cu amanuntul, drept o formd de fraudare discretd si aparent insignifiantd a
consumatorului, ludndu-si singuri un ... microbacsis”, intrucat aceste prefuri cuprind si
monedi divizionara care nu se afla in circulatie. Problema mai grava este insi ca rezultd
niste sume de bani - care nu sunt inregistrate in contabilitate, deoarece depasesc pretul
corect din documentele contabile — ce riman ca bani “negri”, la dispozitia proprietarilor
marilor magazine, constituind chiar o forma “nevinovati” de evaziune fiscala. Prin
aplicarea acestei legi s-ar putea astfel diminua evaziunea fiscala — care a atins anul trecut
fabuloasa sumai de peste 2 miliarde de dolari.

Aceste ilegalititi practicate pe scard largd in comert, in ultimul timp, au fost
sesizate si de dna Elena Bungirdean, sefa Asociatiei pentru Protectia Consumatorilor din
Romania!

Spre exemplu, o simpld examinare a preturilor din oferta unui astfel de mare
magazin, in oferta sa valabild pentru perioada 11.02 — 23.02.2004, evidentiaza faptul ca
nu mai putin de 242 (!) de produse aveau “preturi psihologice”™- a caror exprimare se
ficea in monedi divizionard mai micd de 1000 de lei, care nu exista, actualmente, pe
piatd! La un calcul sumar pe un esantion de 1000 de produse, rezultd incasdri necuvenite
in valoare de 400.000 lei. Dacd avem insd in vedere volumul imens al desfacerilor
demonstrat si de statisticile care afirma ca numai pentru Craciunul anului 2003, valoarea
produselor comercializate prin supermagazine a atins 2-3 miliarde de euro, concluziondm
ca banii negri rezultati din diferenta dintre pretul real, pltit de consumator si “pretul
psihologic” se poate ridica — pe luna - la nivelul catorva miliarde de lei pentru fiecare
hypermarket! Totodats, trebuie avut in vedere ca se preconizeazd ca Roménia va avea 70
de hypermarketuri pand in anul 2010, ceea ce poate da o imagine asupra proportiei
evaziunii fiscale care ar avea loc, daca aceasta chestiune riméane nereglementata!

Avand in vedere cele prezentate mai sus, supunem dezbaterii Parlamentului
urmitoarea propunere legislativa:
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